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تسٌ الله ٗاىحَذ لله ٗاىصلاج ٗاىسلاً ػيى أششف خيق الله     

 :ثٌ أٍا تؼذ

    أحَذ الله اىؼيً اىقذٌش ػيى ذ٘فٍقٔ فً إػذاد ٗإذَاً ٕزا 

اىثحث، أحَذك ستً حرى ذشضى ٗأحَذك ستً إرا سضٍد، 

. ٗأحَذك ستً تؼذ اىشضا

      ٗإرا ماُ ٍِ اى٘اجة أُ ٌشد اىخٍش لإٔئ ٗاىفضو لأصحاتٔ، 

فأذ٘جٔ تخاىص ػثاساخ اىشنش ٗػظٌٍ الاٍرْاُ إىى أساذزذً 

 الأستاذ الدكتور عبد الوهاب شمامالأفاضو ٗػيى سأسٌٖ 

ىرفضئ تالإششاف ػيى ٕزٓ اىشساىح سغٌ ٍٖأٍ ٗاىرزاٍاذٔ 

اىنثٍشج، فأشنشٓ ػيى مو ٍا قذٍٔ ىً ٍِ ّصائح ٗذ٘جٍٖاخ تنو 

سؼح صذس ٗصثش جٍَو، فئ مو اىرقذٌش ٗالاحرشاً ٗجزآ الله ػًْ 

. خٍش اىجزاء ٗأداً الله ػئٍ اىصحح ٗاىؼافٍح ٗأطاه الله فً ػَشٓ

      

الدكتور  مَا ٌسؼذًّ أُ أذقذً تخاىص اىشنش ٗاىرقذٌش إىى

ترنشٍٔ تقث٘ه الاشرشاك فً ىجْح اىَْاقشح  مبارك بوعشة

ٗاىحنٌ ػيى اىشساىح سغٌ ٍشاغئ اىنثٍشج، فجزآ الله ػًْ 

. خٍشا

للدكتور عزالدين بن تركي، والدكتور عبد ٗاىشنش ٍ٘ص٘ه      

ػيى ذفضيَٖا تقث٘ه اىَْاقشح ٗاىحنٌ ػيى  الباقي روابح

اىشساىح سغٌ ٍسؤٗىٍاذَٖا اىنثٍشج فيَٖا ًٍْ خاىص اىشنش 

.  ٗالاٍرْاُ ٗجزإَا الله ػًْ خٍش اىجزاء

 

مَا أذ٘جٔ تاىشنش اىجزٌو إىى مو ٍِ سإٌ فً إذَاً ٕزا اىؼَو 

مسعود اىَر٘اضغ ٍِ قشٌة أٗ ٍِ تؼٍذ، ٗخاصح صاحة ٍذتغح اىٍَيٍح 

  ػيى قث٘ىٔ إجشاء اىذساسح اىٍَذاٍّح تٖا، ٗمزىل ٍسؤٗه اىرصذٌش خنيفر

اىزي ىٌ ٌثخو ػيً تاىَؼيٍ٘اخ اىَرؼيقح تاىَ٘ض٘ع، " عمي إسماعيل"

 .ٍٗا ذ٘فٍقً إلا تالله اىؼيً اىؼظٌٍ ٗآخش دػ٘اّا أُ اىحَذ لله سب اىؼاىٍَِ
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Résumé: 

A cause de la mondialisation économique qu' a connue le 

monde ces derniers temps, Les entreprises sont de plus en plus 

confronter des marches domestique plus petits et a 

l'intensification de la concurrence nationale ou international.  

Tous ces facteurs peuvent amener ces Enterprise a la 

cessation de leurs  activités. De l'autre coté la mondialisation 

économique a fait apparaitre pour ces entreprises d'autres 

univers d'opportunités a travers les différents marchés 

internationaux, surtout pour les PME qui occupent une place 

importante dans les économies modernes. Dans ce contexte, les 

entreprises qui ont la capacité de pénétrer les marches 

internationaux doivent avoir les compétence nécessaires pour 

perdurer dans ces marches a travers la mise en place d'une 

stratégie d'internationalisation claire et précise qui leurs 

permettre d assurer le flux de leurs produits en dehors de leurs 

frontières nationales et de faire perdurer ce flux et de travailler 

pour l expansion de leurs activités à travers  l'analyse des 

préférences Des consommateurs et leurs modes d' achat. 

Ce travail a pour but d'essayer de déterminer comment les 

PME arrivent à réaliser leurs but qui est de survivre et la 

continuité à travers la pénétration des marches internationaux. 

dans ce cadre , le marketing international est considéré comme 

un facteur ou un indicateur qui peut mesurer la  capacité de 

l'entreprise à concurrencer et de survivre dans ce contexte 

international qui présente beaucoup d'opportunité, mais des 

risques également.  



Abstract: 

     Due to the current economic globalization, enterprises suffer from the 

tightness of local markets and from harsh competition.  This de-facto 

would bring these enterprises to bankruptcy. On the other hand, economic 

globalization opened many doors to these enterprises on the international 

markets especially for Small and Medium Enterprises (SMEs) because of 

the important place these latter occupy in the modern economies. The 

SMEs which have the aptitude to penetrate into the international markets 

should enjoy the necessary competence to survive in these markets 

through the establishment of a clear strategy of internationalisation which 

permits to them to ensure an enduring influx of its goods out of the 

national borders. One strategy to sustain that influx is by examining the 

consumers’ purchase preferences. 

   The goal behind this study is to determine how these SMEs can achieve 

its initial objective which is to survive by joining international markets. 

International marketing is considered a good criterion to test the capacity 

of the enterprise to maintain. International marketing is a double edge 

sword; as it can provide the SMEs with many opportunities, it can bring 

them to face tremendous jeopardy.    

 


